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Warum der elektrische Trockner an Bedeutung verliert

Leifheit Umfrage zeigt: Lufttrocknen bleibt flir die Mehrheit
erste Wahl

Nassau, 19. Mai 2026 — Der elektrische Waschetrockner zahlt zu den groRten Strom-
verbrauchern im Haushalt — dennoch gehort er in vielen Haushalten weiterhin zur
Grundausstattung. Eine aktuelle Leifheit Umfrage' unter 490 Teilnehmern zeigt jedoch:
Fur die meisten bleibt das Trocknen an der Luft die bevorzugte L6sung. Nur vier Pro-
zent trocknen ihre Wasche liberwiegend im elektrischen Trockner. Dagegen setzen
mehr als die Halfte der Befragten (57 Prozent) hauptsachlich auf Waschestander, Wa-
schespinne oder Wascheleine. Weitere 39 Prozent kombinieren beide Methoden — ab-
hangig von Wetter oder Zeitdruck. Weitere Informationen finden Sie unter www.leif-
heit.de.

Der wichtigste Grund fur das stromlose Trocknen ist fur mehr als drei Viertel der Befragten
(76 Prozent) die Stromersparnis und der Wunsch, die Umwelt zu schonen. Auch finanzielle
Aspekte spielen eine grofRe Rolle: 59 Prozent empfinden das Lufttrocknen als kostenguinsti-
ger. Gleichzeitig Uberzeugt das Ergebnis: Fast zwei Drittel (65 Prozent) mégen den Geruch
luftgetrockneter Wasche, 59 Prozent schatzen den frischen Duft allgemein und 42 Prozent
sehen Vorteile bei der schonenderen Pflege der Kleidung.

Der klassische Trockner punktet dagegen vor allem bei Komfort und Geschwindigkeit. 29
Prozent nutzen ihn, weil er schneller und bequemer ist, 28 Prozent schatzen besonders wei-
che Wasche. Auch Platzmangel (20 Prozent) sowie der Schutz vor Pollen oder Tierhaare (16
Prozent) spielen eine Rolle.

Drauflen trocknen bleibt ideal — mit kleinen Hiirden

Am liebsten trocknen viele ihre Wasche im Freien: Mehr als zwei Drittel (71 Prozent) bevor-
zugen Balkon, Garten oder Hof. Besonders geschatzt werden der frische Duft (78 Prozent),
die Stromersparnis (74 Prozent) und die oft schnellere Trocknung (61 Prozent). Grofite Her-
ausforderung bleibt jedoch das Wetter. 41 Prozent empfinden Regen oder Feuchtigkeit als
Hurde. Gleichzeitig zeigt sich: Fur mehr als die Halfte (53 Prozent) funktioniert das Trocknen

! Basierend auf einer Umfrage zum Thema ,Wascheleine statt Trockner — Stromsparen im Alltag*,
die von Leifheit im Mai 2026 mit 490 Personen durchgefihrt wurde.
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im Freien problemlos. Allergene bleiben dennoch ein Thema — 17 Prozent sorgen sich um
Pollen in der Kleidung.

Gefragt sind Lésungen, die groRe Waschemengen alltagstauglich und wettergeschutzt trock-
nen lassen. Die Waschespinne Linomatic 500 Deluxe Cover von Leifheit bietet mit 50 Metern
Leinenlange Platz fur bis zu funf Waschladungen und richtet sich damit besonders an Haus-
halte mit regelmafig hohem Wascheaufkommen.

Damit die Leinen im AulRenbereich sauber bleiben, werden sie beim Schlielen automatisch
eingefahren und im Inneren der Arme geschutzt. Gleichzeitig erleichtern Systeme zum kraft-
sparenden Offnen und komfortablen SchlieRen die Handhabung im Alltag. Zur Ausstattung
gehdren zudem eine wetterfeste Schutzhille, eine Bodenhulse zur festen Verankerung im
Garten sowie integrierte Halterungen fir Kleiderbugel, um empfindliche Kleidungssticke knit-
terarmer im Freien trocknen zu kénnen.

Waschestander in der Wohnung: praktisch, aber oft stérend

Wer drinnen trocknet, kampft haufig mit Platzproblemen. Mehr als die Halfte der Befragten
(59 Prozent) geben an, dass Waschestander im Weg stehen, 51 Prozent stéren sich an der
zusatzlichen Feuchtigkeit im Raum. Auch optisch wird das Trocknen in der Wohnung kritisch
gesehen: Jeder Dritte (33 Prozent) empfindet Waschestander als unordentlich oder stérend.

Umso wichtiger sind Waschestander, die sich mdglichst unkompliziert im Wohnraum nutzen
lassen und dennoch ausreichend Trockenflache bieten. Der extra stabile Pegasus 180 Solid
von Leifheit verfugt Gber 18 Meter Trockenlange und bietet damit Platz fur bis zu zwei Wasch-
maschinenladungen. Durch seine kompakte Bauweise eignet er sich sowohl fur Innenrdume
als auch fur geschitzte Auflenbereiche.

Die hochklappbaren Flugel schaffen zusatzliche Hohe fur langere Waschesticke wie Hosen
oder Kleider, wahrend parallel angeordnete Standbeine fiir Stabilitdt sorgen. Dazugehorige
Kleinteilehalter erleichtern zudem das Aufhangen kleinerer Textilien wie Socken oder Unter-
wasche ohne zusatzliche Klammern. Nach dem Gebrauch lasst sich der Trockner platzspa-
rend zusammenklappen und verstauen. Die pulverbeschichtete Oberflache schitzt das Ma-
terial dartuber hinaus vor Korrosion.

Was Verbraucher heute von Waschestiandern erwarten

Damit mehr Menschen dauerhaft auf den elektrischen Trockner verzichten wirden, braucht
es vor allem durchdachte Lésungen. Fur jeweils 70 Prozent der Befragten sind eine stabile,
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langlebige Qualitat sowie ausreichend Platz fur grolRere Waschemengen entscheidend. Ge-
nau diese Anforderungen greift der Pegasus 180 Solid von Leifheit auf: Der Standtrockner
bietet Platz fur bis zu zwei Waschmaschinenladungen, sorgt fur einen stabilen und standfes-
ten Aufbau und ist auf eine langfristige Nutzung ausgelegt. Die 5-Jahres-Garantie unter-
streicht zusatzlich den Anspruch an Langlebigkeit. Ebenfalls wichtig sind Wetterbestandigkeit
und sicherer Stand fur Balkon oder Garten (64 Prozent) sowie platzsparende Konstruktionen
(57 Prozent) und eine gute Luftzirkulation fir schnelleres Trocknen (55 Prozent).

Weitere Informationen zu den Produkten von Leifheit finden Sie unter www.leifheit.de.

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf die Marke Leifheit. In Deutsch-
land benutzen 30 Millionen Haushalte mindestens ein Produkt der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden
wird irgendwo auf der Welt ein Leifheit-Produkt gekauft. Die hochwertigen und zuverlgssigen Produkte
fur ein ,Sauberes Zuhause*, , Frische Wasche“ und die ,,Clevere Kliche“ stehen fiir Funktionalitat und

Zeitersparnis.
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