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Friihjahrsputz 2026: Staub als Schmutzfaktor Nummer 1

Aktuelle Umfrage zeigt: Mehr als 90 Prozent nutzen das Friihjahr fir intensivere
Reinigung — Staub besonders im Fokus

Nassau, 14. April 2026 — Mit den ersten hellen Tagen erstrahlen die Wohnraume in
einem anderen Licht. Unreinheiten werden jetzt deutlich sichtbarer. Damit steigt auch
oft der Wunsch nach mehr Sauberkeit in den eigenen vier Wanden. Eine aktuelle Um-
frage von Leifheit zum Friihjahrsputz zeigt: Fiir die groBe Mehrheit ist der saisonale
GroRputz fest etabliert. So nutzt die Haélfte der Befragten (50 Prozent) jedes Jahr das
Fruhjahr fir eine umfassende Reinigung. Dabei stellt Staub eine zentrale Herausfor-
derung dar. Fiir die gezielte Reinigung, insbesondere zur jetzigen Pollenzeit, bietet
Leifheit mit der SUPERDUSTER Serie passende Losungen. Weitere Informationen fin-
den Sie unter www.leifheit.de.

Fir die grolde Mehrheit (89 Prozent) ist der Frihjahrsputz deutlich aufwendiger als die regu-
lare Reinigung. Entsprechend mehr Zeit wird dafur aufgebracht: Mehr als die Halfte (66 Pro-
zent) investieren vier Stunden oder mehr —fast jeder Dritte (28 Prozent) sogar mehrere Tage.
Dabei fallt eines besonders auf: Mehr als die Halfte der Befragten (59 Prozent) geben an,
dass Staub jetzt sichtbarer ist, als zuvor. Als konkreten Ausldser nennen 25 Prozent die ers-
ten Sonnenstrahlen, die Verschmutzungen auf Oberflachen sichtbar machen.

Mehr als ein Drittel (38 Prozent) bemerkt nun vermehrt Staub auf Mébeln und Oberflachen,
42 Prozent fihren Ablagerungen auf die Heizperiode zuriick und 44 Prozent entdecken hau-
figer Staub und Spinnweben an schwer erreichbaren Stellen. Der Spotlight der Sonne rickt
genau diese Stellen in den Fokus — fast drei Viertel (73 Prozent) reinigen schwer zugangliche
Stellen im Frahjahr grindlicher als sonst.

Staubreinigung bleibt zentrale Herausforderung

Neben der Fensterreinigung (28 Prozent) zahlt Staub zu den gréfiten Herausforderungen
im Haushalt. Fast ein Viertel (23 Prozent) nennt insbesondere schwer erreichbare Flachen
als Problem. Gleichzeitig zeigt sich: Staub ist ein wiederkehrendes Thema im Alltag — mehr
als drei Viertel (79 Prozent) entfernen ihn mindestens einmal pro Woche.

Bei den eingesetzten Hilfsmitteln dominieren klassische Lésungen: Mehr als die Halfte (55
Prozent) greifen zum Staubwedel, wahrend 69 Prozent zusatzlich einen Staubsauger nut-
zen. Gleichzeitig setzen 41 Prozent der Befragten bereits auf waschbare Lésungen.
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Entscheidend bei der Produktauswahl ist vor allem die Leistung: Fur fast jeden Zweiten (48
Prozent) steht eine griindliche Staubaufnahme im Vordergrund, gefolgt von einfacher
Handhabung (14 Prozent) und der Fahigkeit, schwer erreichbare Stellen zu reinigen (17
Prozent).

Trocken wischen gegen Staub: Die neue SUPERDUSTER Serie von Leifheit

Vor dem Hintergrund dieser Anforderungen setzt Leifheit mit der SUPERDUSTER Serie ge-
zielt auf Lésungen fir die trockene Staubreinigung. Die neuen Reinigungssysteme wirken
ebenfalls super gegen Haare, Staub und Allergene. Die Produktlinie umfasst verschiedene
Ausfuhrungen fur unterschiedliche Einsatzbereiche im Haushalt:

SUPERDUSTER:

Durch ihre Anziehungskraft binden aufnahmefahige Mikrofasern den Staub zuverlassig,
auch auf empfindlichen Oberflachen. Die flexible Form erleichtert die Reinigung schwer er-
reichbarer Bereiche.

SUPERDUSTER XL:

Mit extra groRer Reinigungsflache eignet sich die XL-Variante besonders fur gréRere Ober-
flachen und kann so noch mehr Staub aufnehmen. Mithilfe seines integrierten Click-Sys-
tems fUr einen der kompatiblen Teleskopstiele findet der SUPERDUSTER ganz einfach den
Weg in besonders hohe und verwinkelte Ecken.

SUPERDUSTER Floor:

Speziell fur die groflachige Anwendung auf Béden konzipiert, ermdglicht diese Variante
eine effiziente Staubentfernung auf Parkett, Fliesen oder Laminat.

Im Mittelpunkt der Konzeption steht das Nachhaltigkeitsprinzip ,Waschen statt Wegwerfen®:
Die Bezlge sind waschbar und bis zu 50 Mal wiederverwendbar. Damit positioniert sich
das System als Alternative zu klassischen Einweg-Staublésungen und verfolgt gleichzeitig
das Ziel, mehr Effizienz und Ressourcenschonung im Haushalt zu integrieren.
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Friihjahrsputz als Impulsgeber

Die Umfrage zeigt deutlich: Das Fruhjahr bleibt ein zentraler Anlass fur einen GroRRputz. Da-
bei ist eine besonders griindliche Reinigung wichtig. Insbesondere die Staubreinigung ge-
winnt dabei an Bedeutung — sowohl in der Wahrnehmung als auch in der praktischen Um-
setzung im Haushalt.

Weitere Informationen zu den Produkten von Leifheit finden Sie unter www.leifheit.de

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf die Marke Leifheit. In Deutsch-
land benutzen 30 Millionen Haushalte mindestens ein Produkt der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden
wird irgendwo auf der Welt ein Leifheit-Produkt gekauft. Die hochwertigen und zuverlassigen Produkte
fiir ein ,,Sauberes Zuhause®, ,, Frische Wéasche“ und die ,,Clevere Kiiche“ stehen fiir Funktionalitat und
Zeitersparnis.
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