PRESSE-INFORMATION

Wasche aufhangen statt Strom verbrauchen

Warum immer mehr Menschen den E-Trockner abschalten — und was es
dafir braucht

Nassau, 18. Juni 2025 — Nachhaltigkeit zeigt sich oft in den kleinen Dingen
— etwa dann, wenn Wasche im Garten, auf dem Balkon oder vor dem offe-
nen Fenster trocknet, statt im energiehungrigen Gerét zu rotieren. Und ob-
wohl elektrische Trockner zur Grundausstattung vieler Haushalte zihlen,
landen Handtiicher, Blusen & Co. bei vielen Menschen langst wieder auf
der Leine. Eine aktuelle Umfrage von Leifheit zeigt: Wer bewusster lebt,
hiangt Wische lieber auf, statt sie heiR zu drehen — aus Uberzeugung, aus
Prinzip und ganz klar auch aus Kostenbewusstsein. Weitere Informationen
finden Sie unter www.leifheit.de.

Rund 40 Prozent der Haushalte besitzen zwar einen Waschetrockner, doch ge-
nutzt wird er deutlich seltener als gedacht: Zwei Drittel (66 Prozent) trocknen ihre
Wasche Uberwiegend an der Luft, weitere 31 Prozent nutzen den Trockner nur
gelegentlich — wenn Zeitdruck herrscht, das Wetter nicht mitspielt oder schlicht
kein Platz fur einen Waschestander da ist. Was viele motiviert: 81 Prozent moch-
ten Strom sparen und die Umwelt schonen. Auch geringere Stromkosten (74 Pro-
zent), der angenehmere Duft (52 Prozent) sowie der schonendere Umgang mit
Kleidung (50 Prozent) zahlen zu den Griinden, warum sich die klassische Leine
behauptet.

Trocknen unter freiem Himmel — mit Vorteilen und Herausforderungen

Frische Luft, Sonnenschein und viel Platz — fir viele ist das Trocknen im Freien
nach wie vor die angenehmste LOsung. 69 Prozent der Befragten stellen ihren
Waschestander am liebsten auf Balkon, Terrasse, in den Garten oder trocknen
mit einer Waschespinne. Beliebt ist diese Methode vor allem wegen des naturli-
chen Dufts (68 Prozent), der schnelleren Trocknungszeit (65 Prozent) und des
gréReren Platzangebots (50 Prozent). Gleichzeitig gibt es auch Hiirden: Uber die
Halfte (51 Prozent) sieht im wechselhaften Wetter einen Unsicherheitsfaktor.
Dazu kommen Sorgen wegen Pollen und Allergenen (20 Prozent) oder Schmutz
und Staub (13 Prozent) — vor allem in der Stadt.

Innen trocknen — oft notwendig, nicht immer ideal

Nicht jede Wohnung bietet die Mdglichkeit, drauen zu trocknen. Wer seine Wa-
sche in Innenraumen aufhangt, trifft oft auf andere Herausforderungen. 47 Pro-
zent der Befragten berichten von erhdhter Luftfeuchtigkeit, die das Raumklima
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belastet. 38 Prozent empfinden die hangende Wasche im Alltag als stérend,
30 Prozent beklagen einen unordentlichen Gesamteindruck. Dennoch: Jeder
Dritte (34 Prozent) kommt mit dem Lufttrocknen in der Wohnung gut zurecht —
insbesondere, wenn der Waschestander platzsparend ist und sich flexibel ver-
stauen lasst.

Praktisch, robust und ohne Strom — Leifheit zeigt, wie’s geht

Wer nachhaltig trocknen moéchte, braucht vor allem eines: eine durchdachte L6-
sung. Genau hier setzt Leifheit an — mit Produkten, die sich an echten Bedurfnis-
sen orientieren:

e Der Pegasus 180 Solid ist ein stabiler Waschestander mit 18 Metern Tro-
ckenlange — ideal fir bis zu zwei Maschinenladungen. Dank 105 cm ho-
her Seitenfliigel passen auch lange Waschestiicke bequem auf die Tro-
ckenstangen. Zwei integrierte Kleinteilehalter ermdglichen das Aufhan-
gen von Socken oder Unterwdsche ganz ohne Wascheklammern. Und
wenn die Wasche trocken ist, lasst sich der Stander einfach zusammen-
klappen und platzsparend verstauen.

e  Wer mehr Platz braucht, greift zur Linomatic 500 Deluxe Cover. Die Wa-
schespinne mit 50 Metern Leinenlange bietet genug Flache fiir bis zu flinf
Waschladungen. Sie iberzeugt durch ein miiheloses Offnen dank Easy-
Lift-Mechanismus, einem automatischen Trockenleineneinzug — fir sau-
bere Leinen und damit saubere Wasche — sowie einer wetterfesten
Schutzhiille zur Lagerung Uber den Winter. Ideal flir Familien und alle,
die ihre Wasche effizient und bequem im Freien trocknen méchten.

Was sich Verbraucher wiinschen

Die Umfrage zeigt: Damit stromloses Trocknen flr noch mehr Menschen attraktiv
wird, mussen Funktion, Design und Alltagstauglichkeit stimmen. 70 Prozent win-
schen sich genug Platz fir gréRere Waschemengen, ebenso viele setzen auf
langlebige Qualitat. Gefragt sind wetterfeste Materialien, platzsparende Kon-
struktionen und einfacher Auf- und Abbau.

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf die Marke
Leifheit. In Deutschland benutzen 30 Millionen Haushalte mindestens ein Produkt
der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden wird irgendwo auf der Welt ein Leifheit-
Produkt gekauft. Die hochwertigen und zuverldssigen Produkte fiir ein ,Sauberes
Zuhause®, ,Frische Wéasche” und die ,,Clevere Kiiche” stehen flir Funktionalitat
und Zeitersparnis.
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