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So 3eh+ Haushalt heute.
Leifheit feiert 40 Jahre Linomatic

Der zwolfte Mann am POS

Nassau, 25.01.2024. Die Waschespinne Linomatic von Leifheit
feiert Geburtstag! Denn bereits seit 40 Jahren ist die Linomatic,
Made in Germany, treue Begleiterin in vielen Haushalten. Mit
der Jubilaums Aktion profitieren im néachsten Jahr nicht nur
die Kunden, sondern auch die Handler! Denn neben einem
Jahr Garantie on Top gibt es fur Handler als zusatzlichen
Kaufanreiz die Bereitstellung eines JAKO-Trikotsatz im Wert
von ca. 1.000 EUR. Weitere Informationen unter www.leif-
heit.de.

Vier Jahrzehnte Linomatic bieten genug Grund zum Feiern. Zusétz-
lich zu einem Jahr extra Garantie fur Kunden, werden im nachsten
Jahr aber vor allem Handler beschenkt. Neben steigenden Umsét-
zen durch die Zusatzgarantie fur die, dank ihrer bewahrten Qualitét
und Ingenieurskunst, langlebigen Produkten von Leifheit, kénnen
Handler ein Trikot Sponsoring im Wert von 1.000 EUR von Leifheit
und JAKO fur einen Ful3ballverein ihrer Wahl gewinnen! Bis zu 5
Wascheladungen passen auf die Linomatic — zudem ist sie ein ech-
tes Stromsparwunder. Denn durch die Nutzung einer Wasche-
spinne anstatt eines elektrischen Trockners sparen Kunden in funf
Jahren bis zu 730 EUR! Die Leifheit Qualitat Made in Germany
schitzt durch ihre smarte Technologie die Leinen der Linomatic vor
Schmutz und Nasse, zudem lasst sich die Waschespinne einfach
und unkompliziert 6ffnen und wieder schiel3en.

Die Jubilaumsaktion [uft im Zeitraum vom 01.02. bis 31.07.2024.
Bereits ab einem Warenbezug von Linomatic Waschespinnen in
Hohe von 12.000 Euro erhalten Handler das Trikotsponsoring als
Zusatz-Promotion. Zur Vermarktung der Kampagne liefert Leifheit
zusatzlich werbliche Unterstiitzung in Form einer Elipse. Die Aus-
wahl des Vereins und die Ubergabe der Trikots erfolgt durch den
Markt.


http://www.leifheit.de/
http://www.leifheit.de/

»,Genau wie wir steht Leifheit mit seinen praktischen Haushaltshel-
fern fUr langlebige Produkte sowie hochste Qualitéat und damit ein
nachhaltigeres Produktdenken®, erklart Stefan Mahr, JAKO Team-
leiter Vertriebsmarketing. Alexander Rau, Head of Brand and Digital
Activation bei Leifheit erganzt: ,Werte wie Nachhaltigkeit oder lang-
fristige Kundenzufriedenheit Uber Generationen hinweg sind fester
Kern der Firmenphilosophie beider Unternehmen.“ Also worauf
warten — mitmachen, Zusatzumsatze sowie Trikotsatz sichern und
doppelt profitieren!

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf
die Marke Leifheit. In Deutschland benutzen 30 Millionen Haushalte min-
destens ein Produkt der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden wird ir-
gendwo auf der Welt ein Leifheit-Produkt gekauft. Die hochwertigen und

zuverléassigen Produkte fiir ein ,Sauberes Zuhause®, ,Frische Wésche*
und die ,,Clevere Kiiche* stehen fir Funktionalitat und Zeitersparnis.
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