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Deutschlands Nr. 1 bei Personen- und Kichenwaagen feiert 150-jahriges Jubilaum und bringt
innovative Produkte aus neuen Kategorien

Vom Wiegen zum Gesundheitscontrolling: 150 Jahre Soehnle

1868 ist das Geburtsjahr herausragender deutscher Personlichkeiten. Dazu zdhlen der
Entwickler August Horch, Griinder von Audi, oder der einzige deutsche Schachweltmeister
Emanuel Lasker. Dass vor genau 150 Jahren auch ein Unternehmer aus dem beschaulichen
Murrhardt in der Ndhe Stuttgarts weltweit Beriihmtheit erlangen wiirde, war damals noch nicht
abzusehen. Wilhelm Soehnle hieR der Unternehmer, der in einer kleinen Werkstatt anfing, die
ersten Waagen zu bauen. 150 Jahre spater gehort die Marke ,,Soehnle“ zu den fiihrenden
Anbietern von Personen- und Kiichenwaagen und feiert ihr groBes Jubildum. Bereits seit der
Griindung setzt die Marke Soehnle auf erstklassige Qualitdt und Zuverladssigkeit, hohen
Bedienkomfort sowie herausragendes Design. Im Jubilaumsjahr 2018 erfindet sich die Marke
neu und startet die groBte Produktoffensive ihrer Geschichte. Mit dem Einstieg in neue
Produktkategorien wie Blutdruckmessgerate, Fitness-Tracker und Luftreiniger schafft Soehnle
neue Absatzpotenziale. Die Marke unterstreicht damit auch ihre Philosophie ,,Life in Balance*
und wird ihrem Claim so zu 100 Prozent gerecht. Durch die hochwertigen und innovativen
neuen Produkte werden Menschen dabei unterstiitzt, fit zu bleiben und bewusst gesiinder zu
leben. Im Jubilaumsjahr unterstiitzt Soehnle die Handelspartner mit Promotions,
Sonderaktionen sowie Endverbraucher-Kommunikation zur Starkung des Abverkaufs.

Die Kompetenz von Soehnle liegt im Bereich ,Messen® — auf dieser Basis hat die Marke seit 2017
konsequent einen Weg der Weiterentwicklung beschritten und ist neben dem wichtigsten Bereich
~Waagen® in weitere Marktsegmente eingestiegen. Die neuen Geschaftsbereiche vereinen die
Themen ,Messen“ sowie das Anzeigen von Korper- und Ernahrungsdaten fir ein ,bewusst
gesunderes Leben®. Mit Fitness-Trackern, Blutdruckmessgeraten, Luftreinigern und Analysewaagen
ist Soehnle heute eine Marke, die den Gesundheits- und Fitnessbereich mit innovativen Produkten
bedient. Verbraucher kdnnen sich mit Unterstiitzung von Soehnle Ziele setzen, diese kontinuierlich
mit Produkten Uberpriifen und damit ihren persoénlichen Status evaluieren. Dies hilft den Menschen,
ihr Leben gesiinder zu gestalten.

Zentraler Bestandteil der neuen Soehnle-Welt ist die Soehnle Connect-App. So wird das Smartphone
zum hilfreichen Begleiter, um die persdnlichen Gesundheitsziele zu erreichen. Einmal installiert,
vernetzt die App alle Soehnle Connect-Produkte aus den verschiedenen Lebensbereichen und liefert
Informationen Uber Gewicht, Body-Mass-Index (BMI), Kalorien- und Schlafwerte, Puls- und
Blutdruckwerte und vieles mehr. Auferdem gibt die kostenlose App Informationen und Tipps zu einer
bewussten und gesunden Lebensweise.
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Seit 2001 gehort Soehnle zu Leifheit — bekannt als Pionier der effizienten Bodenreinigung,
Waschepflege und Kiichenhelfer mit Unternehmenssitz in Nassau. Leifheit erzielte im Geschafts-
jahr 2016 einen Konzernumsatz von 237,1 Millionen Euro und beschéaftigt mittlerweile rund 1.000 Mit-
arbeiter. Das Unternehmen kann auf weit mehr als 200 Millionen verkaufte Waagen und zahlreiche
Preise fiir Innovation und Design zuriickblicken.

Marktfiihrer bei Waagen

Soehnle wurde 1984 zum weltweit fihrenden Produzenten von Konsumwaagen mit einer
Jahresproduktion von 5,5 Millionen Waagen. Heute ist Soehnle die Nummer 1 bei Personen- und
Kiichenwaagen in Deutschland. Auch in anderen europdischen Landern wie Osterreich, ltalien,
Frankreich, den Niederlanden und Skandinavien hat Soehnle eine Spitzenposition eingenommen.
Bereits vor mehr als 30 Jahren entwickelte Soehnle die erste digitale Kiichenwaage. Zu den
Bestsellern gehdren heute die Modelle der Kichenwaage Page mit patentierter Sensor-Touch-
Bedienung sowie der Klassiker unter den Kiichenwaagen, die Culina Pro — eine der beliebtesten
analogen Kichenwaagen aller Zeiten, die bis heute aus der Kliche nicht wegzudenken ist. Insgesamt
wurden bereits funf Millionen Exemplare dieser Waage weltweit verkauft.

Starke Neuheiten bei Waagen in 2018

Nach wie vor investiert Soehnle in die Entwicklung neuer Waagen-Technologien. So gibt es auch im
Jubilaumsjahr Produkte mit Bestseller-Potenzial: Die Page Aqua Proof ist die erste spll-
maschinenfeste Klichenwaage von Soehnle. Sie lasst sich nach dem Gebrauch bedenkenlos unter
dem Wasserstrahl oder in der Spulmaschine reinigen. Die hochwertige Elektronik bleibt dabei komplett
geschiuitzt.

Echte Innovationen sind auch die neuen Kérper-Analysewaagen von Soehnle. Die Waagen der Shape
Sense Connect-Reihe messen durch Bio-Impedanz den Anteil an Koérperfett, Wasser und Muskel-
masse. Dariber hinaus geben sie Auskunft Giber den BMI und den taglichen Kalorienbedarf. Alle Daten
werden wahrend des Messvorgangs gespeichert und via Bluetooth an die Soehnle App Ubertragen.
Die App liefert im Anschluss Ubersichtliche Darstellungen der persdnlichen Messwerte. Sie ist einfach
und intuitiv zu bedienen und mit Google Fit und Apple Health zu verknipfen.
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Fitness-Tracker, Blutdruckmessgeréte und Luftbehandler — passend zur Markenkompetenz!

Noch nie hat sich Soehnle so vielseitig entwickelt wie im Jubildumsjahr. Schon die neuen Waagen
ermitteln viele Informationen und liefern damit eine optimale Basis fiir das Gesundheitscontrolling. Auf
Basis dieser Kernkompetenz hat Soehnle in zwei neue Produktkategorien investiert, bei denen es
ebenfalls auf das zuverlassige Messen von korperbezogenen Daten ankommt. Im Oktober 2017
wurden die ersten Fitness-Tracker von Soehnle eingeflhrt, die durch ein hervorragendes Preis-
Leistungs-Verhaltnis Uberzeugen. Das Herzstiick der Tracker ist die Soehnle Connect-App, die fir
eine Datenkontrolle die grafische Aufbereitung aller Werte liefert.

Die zweite Produktkategorie, in die Soehnle 2017 neu eingestiegen ist, sind Blutdruckmessgerate.
Mehr als 20 Millionen Deutsche haben einen zu hohen Blutdruck. Um diese Menschen vor einem
Herzinfarkt oder einem Schlaganfall zu schiitzen, empfehlen Arzte, den Blutdruck regelmaRig zu
Uberprifen. Zu diesem Zweck hat Soehnle kirzlich die Blutdruckmessgerate Systo Monitor auf den
Markt gebracht. Auch hier werden die gemessenen Daten der Nutzer einfach und bequem angezeigt,
gespeichert und bei den Premium-Produkten per Bluetooth an die Soehnle Connect-App Ubertragen
— so ist eine Langzeitkontrolle zuhause gewahrleistet. Blutdruck-Patienten kénnen dann bei der
nachsten Untersuchung die gespeicherten Daten dem behandelnden Arzt ganz einfach zur Verfligung
stellen.

Neben den Fitness-Trackern und den Blutdruckmessgeraten ist Soehnle jetzt auch in einen dritten
groRen Wachstumsmarkt eingestiegen: die Luftbehandlung. Mit dem ,Airfresh-Sortiment* fihrt die
Marke nun einen Luftbefeuchter (Airfresh Hygro 500), einen Luftreiniger (Airfresh Clean 300) sowie
einen Luftwascher (Airfresh Wash 500) im Programm. Ein mehrstufiges Filtersystem sorgt dafir, dass
die Airfresh-Produkte effektiv Allergene, Viren, Bakterien, Pollen, Feinstaub und sonstige Partikel
zuverlassig aus der Raumluft entfernen. Das sorgt fir eine Raumluft, die nahezu frei von
Krankheitserregern und Schimmelpilzen ist. Damit wird nicht nur die Luft, sondern auch die
Lebensqualitat in den eigenen vier Wanden verbessert.

Zukunftssicherung durch Ideen und Produktinnovationen

150 Jahre Soehnle bedeutet auch, mit dem Zeitgeist zu gehen. Die aktuelle Produktoffensive erweitert
die Kompetenz und das Portfolio von Soehnle in drei neuen Kategorien. Dabei geht es um das Messen
und Speichern von Daten, die den Menschen wichtige Informationen tber ihre Gesundheit und Fitness
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liefern. Damit ist Soehnle in einem Sektor aktiv, der die Menschen sehr stark bewegt. Laut des Werte-
Index 2016, der vom Marktforschungsinstitut TNS Infratest herausgegeben wird, ist eine effiziente
Gesundheitsvorsorge fir die Deutschen das mit Abstand wichtigste Thema.

Bei der Gesundheitsvorsorge geht es nicht nur darum, Krankheiten zu vermeiden, sondern vor allem
auch die eigene korperliche Leistung und Lebensqualitat bis ins hohe Alter zu erhalten — wenn nicht
sogar zu verbessern. Wer diesen Zustand anstrebt, bendtigt fir sein Gesundheits- und Aktivprogramm
auch ein effizientes Controlling. Denn dieses macht Erfolge sichtbar und schafft damit Motivation,
gesund zu leben, regelmafig Sport zu treiben und sich méglichst vielseitig und gesund zu ernahren.
So erreichen die Menschen optimale Ergebnisse fir ,Life in Balance®. Dies ist der Marken-Claim und
die Botschaft, woflir Soehnle nach 150 Jahren heute steht.

POS-Kommunikation und Handelsaktionen

Die Handelspartner unterstitzt Soehnle im Jubildumsjahr mit einer Reihe von Maflinahmen. Ein
spezielles Jubilaums-Logo mit Flaggensymbol steht fiir die besondere Qualitat ,Germany” und wird in
allen Kommunikationsmedien und auf den Verpackungen eingesetzt. Die Personenwaagen Style
Sense Comfort 100 Frosted Flamingo und die Style Sense Compact 200 Black Edition werden als
Jubilaums-Edition vermarktet. Sie sind in begehrten volumenstarken Preislagen positioniert und sollen
Akzente im Handel setzen. Darliber hinaus bietet das Key-Account-Management von Soehnle den
Partnern vertriebsspezifische Jubildumsangebote, die mit den Handlern individuell vereinbart werden.

Fir Aufmerksamkeit sorgen werden zwei groRe Promotion-Aktionen von Soehnle. Vom Friihjahr bis
in den Sommer lauft die Gratis Fitness-Tracker Promotion, bei der Endverbraucher beim Kauf einer
Shape Sense Connect 200 Personenwaage einen Fitness Tracker von Soehnle gratis
dazubekommen. Ebenfalls im Friihjahr startet die ,Geld zurlick Garantie® Promotion. Beim Kauf eines
Luftreinigers erhalt der Endverbraucher im Rahmen einer 60 Tage-Testaktion bei Nichtgefallen sein
Geld zurick.

Regalunterstliitzende MalRnahmen mit einem einheitlichen und visuell starken Markenauftritt fir die
neuen Produkt-Kategorien von Soehnle sorgen fiir eine zuséatzliche Sichtbarkeit am POS. Darlber
hinaus bietet Soehnle auch fir alle neuen Produkte POS-Videos, wodurch der Abverkauf verstarkt
wird. Fir das gesamte Jubilaumsjahr laufen PR-Aktionen und im 2. Halbjahr eine Anzeigenkampagne
in Publikumszeitschriften.
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Uber Soehnle:

Seit der Griindung durch den schwébischen Unternehmer Wilhelm Soehnle im Jahre 1868 setzt die
Marke Soehnle auf hohen Bedienkomfort, innovative Technik, erstklassige Qualitdt und
herausragendes Design. Heute gehért Soehnle zu den weltweit flihrenden Anbietern von Personen-
und Kiichenwaagen und steht fiir exaktes Messen, Wiegen und Analysieren. Mit dem Einstieg in neue
Produktkategorien im Jahr 2017 wie Blutdruckmessgeréte, Fitness-Tracker und Luftbehandlung sowie
mit der Connect-App bietet Soehnle weitere Lésungen, fit zu bleiben und bewusst gestinder zu leben.

Unternehmenskontakt: Pressekontakt:

Leifheit AG P.U.N.K.T. PR GmbH

Barbara Horn Siegmund Kolthoff

Leifheitstral3e 1, 56377 Nassau Volckersstralle 44, 22765 Hamburg

Tel.: 02604/977-0 Tel.: 040/853760-0, Fax: 040/853760-10

E-Mail: barbara.horn@leifheit.com E-Mail: info@punkt-pr.de
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