PRESSE-INFORMATION

Leifheiterneuert Design von Blgeltischbezligen

Frischer Anstrich
far Bugeltische

Nassau, 07.12.2020 — Etwa 50 % aller Nutzer ersetzen ihren
Bigeltischbezug nach ein bis zwei Jahren. Die zwei Haupt-
griande fur den Neukauf von Bugelbezigen sind Abnutzungen
sowie der Wunsch nach einem neuen Design. Auch bei Bi-
gelbrettern ist eins der wichtigsten Kriterien beim Kauf — ne-
ben Stabilitat und GréRe — das Dekor des Bezuges. Um sich
noch starker am Verbraucher zu orientieren, erhalten die Leif-
heit Bugeltische und -ersatzbeziige ab 2021 einen frischen
und modernen Anstrich. Die Gestaltung beruht auf einer euro-
paweiten Meinungsumfrage, die zum Ziel hatte, die Bezlige
optimal auf die Kundenbedirfnisse und -praferenzen abzu-
stimmen. Die Leifheit Blugeltische sind je nach Qualitat und
Ausstattung ab einem UVP von 29,99 EUR und die Bezlige ab
8,99 EUR erhaltlich. Weitere Informationen auf www leif-
heit.de.

.0as Bugeln istnach wie vor eine wichtige Tatigkeit im Haushalt
und das Erscheinungsbild des Bezugs eines der Hau ptkaufkrite-
rien. Das haben wir zum Anlass genommen, dem Design der Bi-
geltischbezlige einen neuen Look zu geben. So stellen wirauch
im Jahr 2021 wieder ein attraktives und wettbewerbsfahiges Pro-
duktportfolio fir das Segment Bligeln bereit‘, sagt Rebecca Vel-
ten, Produktmanagerin bei Leifheit. Leifheit orientiert sich hierbei
an den Verbraucherbedurfnissen und verleiht seinen Top-Sellern,
Classic, Air Board und Air Board Express, ein neues Aussehen.
Grundlage fuir das Design sind die Ergebnisse einer europaischen
Verbraucherumfrage.

Nachkauf wird vereinfacht

Die Beziige sind in den Gré3en S/M sowie L/Universal erhéltlich.
Um den Nachkauf zu erleichtern, werden GroRRen-und Funktions-
Icons auf den Bugeltischbezug gedruckt. Mithilfe unterschiedlicher
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So 3eh+ Haushalt heute.
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Funktionen und Ausstattungen werden auch im Bezlige-Sortiment
verschiedenste Kundenbedurfnisse abgedeckt. Neben den Ein-
stiegsbeziigen Cotton Classic und Cotton Comfortverspricht der
Thermo Reflectleichteres Biigeln durch Hitze- und Dampfreflek-
tion. Darliber hinaus wird der Perfect Steam Bezug mit optimaler
Dampfverteilung speziell fir die Nutzung von Dampfstationen
empfohlen.

Neue Verpackung verspricht hohen Wiedererkennungswert
im Markt

Um ein einheitliches Markenbild zu erzielen und den Wiedererken-
nungswert zu starken werden kinftig alle Verpackungenin der
aufmerksamkeitsstarken Markenfarbe Turkis umgesetzt. Am POS
wird es eine verbraucherorientierte Struktur bei der Platzierung so-
wie die Unterstiitzung des Suchverhaltens mit POS Tools geben.
Dazu zahltein Bugeltischbezugfinder, bei dem die unterschiedli-
chen Qualitaten und Dekore dargestellt sind. Zudem wird die Ein-
fuhrung der umgestalteten Bligeltischbezlige durch PR-MalRnah-
men unterstutzt.

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf die
Marke Leifheit. In Deutschland benutzen 25 Millionen Haushalte mindestens ein
Produkt der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden wird irgendwo auf der Welt
ein Leifheit-Produkt gekauft. Die hochwertigen und zuverlassigen Produkte fir

ein ,Sauberes Zuhause®, ,Frische Wé&sche” und die ,Clevere Kiiche” stehen fiir
Funktionalitat und Zeitersparnis.
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