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60 Jahre Leifheit — so funktioniert ,Made in Germany*

Deutsche Qualitat und Top-Design

Nassau, 19.11.2018. Deutsche Industriedesigner wie Richard
Sapper, Dieter Rams und Hans Erich Slany haben Geschichte
geschrieben. lhre Ideen trugen entscheidend dazu bei, dass
Produkte von Unternehmen wie Siemens, Braun oder Leifheit
weltweit Anerkennung finden. Viele Spitzenleistungen kamen
auch dadurch zustande, dass vorausschauende Unternehmer
einen kreativen Kopf an ihrer Seite hatten, dem sie vollstan-
dig vertrauten und seine Ideen mit hochster Prazision
umsetzten. Professor Dipl.-Ingenieur Hans Erich Slany war so
ein kreativer Kopf, der zusammen mit Glinter Leifheit
Produkte entwickelte, die den Menschen die Hausarbeit
erheblich erleichtern. Bereits vor 60 Jahren entwickelte er den
Leifheit Teppichkehrer ,,Regulus®, der viele Millionen Male
verkauft wurde und bis heute im Sortiment ist. Gleichzeitig
setzte Slany den Startpunkt fur unzdhlige Entwicklungs- und
Designprojekte, die auch nach seiner aktiven Zeit weiter aus
dem Hause Leifheit kommen.

Es war eine grof3e Herausforderung, als Gunter Leifheit 1959 mit
seiner Frau Ingeborg sein Unternehmen grindete und mit einem
Teppichkehrer startete. Es gab immerhin schon Staubsauger in
Deutschland und auch die Teppichkehrer waren nicht neu. Die
Aufgabe war daher, einen Teppichkehrer zu entwickeln, der
besser war als alle anderen Produkte auf dem Markt. Es gab viele
Skeptiker, ob der Teppichkehrer Uberhaupt zu verkaufen sei —
sowohl auf Kundenseite als auch bei den eigenen Mitarbeitern.
Gunter Leifheit lie® daher 1960 in einem Kaufhaus einen Test
durchfuhren. Ein Vorfuhrer prasentierte und erklarte das Gerat.
Dieser Vorfuhrer verkaufte bereits am ersten Tag 100 Gerate. Der
Erfolg des Leifheit Regulus war damit nicht mehr aufzuhalten.
Bereits zehn Jahre spater hatte Leifheit zwei Millionen Teppich-
kehrer produziert und war damit Marktfihrer in Europa geworden.
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Ingenieurskunst auf Weltniveau

Auf den Teppichkehrer Regulus folgte der Telegant der erste
Wandtrockner, der die Stangen ,elegant” einziehen konnte. So
entstand viel Trockenplatz auf wenig Raum. Mit Unterstitzung des
Industriedesigners Hans Erich Slany wurden viele weitere
Innovationen wie die Perle, ein Handkehrer fur Schmutz auf
Tischdecken, oder der Schwammwischer Sooger fur die
FuBbodenreinigung eingefuhrt. Der kongeniale Partner von Glnter
Leifheit wurde aufgrund seiner Arbeiten vom renommierten Design
Zentrum Nordrhein-Westfalen 1996 zu einem der zehn besten
Industriedesigner weltweit gekurt und fuhrte das Ranking damals
sogar an.

Bis heute ist Slany in der Welt des Industriedesigns hoch
angesehen. Professor Dr. Peter Zec (61), Leiter des Design
Zentrums Nordrhein-Westfalen und Initiator des Red Dot Awards,
einem der international renommiertesten Preise fur Industrie-
design, formuliert es wie folgt: ,Hans Erich Slany hat zu den
pragenden Industriedesignern der Bundesrepublik gehort und
mafgeblich zur Gestaltung unseres Alltags beigetragen. Von ihm
entworfene Produkte befinden sich seit Jahrzehnten in jedem
Haushalt. Fur diesen Erfolg war die enge Zusammenarbeit seines
Designstudios mit Unternehmen wie Leifheit entscheidend.” Weiter
fuhrt Professor Dr. Zec aus: ,Gemeinsam haben Leifheit und
Slany ikonische Produkte auf den Markt gebracht, angefangen mit
dem beriihmten Teppichkehrer. Die Produkte der Ara Slany
Uberzeugen in Gebrauch und Funktionalitat, wobei der Ergonomie
ein besonderer Stellenwert eingerdumt wurde.”

Aber auch als sich der Unternehmensgriinder und sein
,Chefdesigner® Ende der 70er Jahre aus dem Unternehmen
verabschiedet hatten, ging die Innovationswelle bei Leifheit weiter.
Der Grunder hatte inzwischen in seiner Entwicklungsabteilung die
Saat gesetzt und neue Produkte sprudelten im Unternehmen
geradezu heraus. Die Vorreiterrolle von Leifheit im Bereich der
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Forschung und Entwicklung belegen allein 440 Patentan-
meldungen des Unternehmens. Der Presto Bodenwischer 1984
und der Wischmopp 1987 etablierten die herausragende Position
von Leifheit in der Bodenpflege. Es folgten 1993 der Bodenwi-
scher Profi, der durch sein 360° Gelenk in der Anwendung
besonders wendig ist, sowie 1997 die Wischtuchpresse. Den
Hohepunkt schlie3lich bildete das bis heute unschlagbare Twist
System von Leifheit, das Feuchtschaden bei der Bodenreinigung
vermeidet und spielerisch einfach funktioniert. Damit hat Leifheit
die Bodenreinigung geradezu revolutioniert. 2012 wurde der
patentierte Drillstiel inklusive einer neuen ,Bremse* in das Twist
System integriert. Dies ist eine deutliche Abgrenzung zu
FuRsystemen anderer Hersteller und zeigt einmal mehr die
technologische Leistung der eigenen Entwicklungsabteilung in
Nassau.

1973 brachte Leifheit die erste Waschespinne auf den Markt. Auch
hier folgte das Unternehmen dem Grundsatz: ,Deutsche Inge-
nieurskunst verbunden mit einem attraktiven Design sollen das
absolut beste Produkt fur die Anspriache der Verbraucher auf dem
Markt ermdglichen.” Leifheits Waschespinne war einfacher zu
offnen und zu schlie®en — und daruber hinaus auch noch beson-
ders leicht. Die innovative Waschespinne sorgte flr ein weiteres
~+Aha-Erlebnis®: Vorbei war ein fur alle Mal die Zeit, in der Wasche-
leinen vor dem Behangen mihsam mit einem Lappen gereinigt
werden mussten. Der von Leifheit entwickelte patentierte
automatische Leineneinzug garantierte ab sofort ,schmutzge-
schutzte® Leinen. Die standige Weiterentwicklung dieses Produkts
— ebenfalls ein wichtiger Erfolgsfaktor bei Leifheit — fuhrte dazu,
dass das Unternehmen inzwischen deutlicher Marktfuhrer bei
Waschespinnen ist. Mit der Linomatic Deluxe hat Leifheit das
erfolgreichste Produkt auf dem Markt.
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Erfolgsrezept: Haushalt ganz einfach!

Leifheit hat in 60 Jahren Produktentwicklung immer die Winsche
und die Bedurfnisse der Konsumenten im Blick gehabt. Darauf
konzentrieren sich die Ingenieure und Designer im Unternehmen.
Dafur gibt es zahlreiche Beispiele aus der Praxis: Friher bugelten
die deutschen Hausfrauen noch auf schweren Bugeltischen, die
sie zum Beispiel aus dem Keller hochtragen mussten. Leifheit
entwickelte einen Bugeltisch, bei dem ,federleichtes® Material zur
Anwendung kommt. Das Modell AirBoard M Compact plus wiegt
nur noch 3,8 Kilogramm und ist damit der leichteste Blgeltisch der
Welt. Damit ist der Auf- und Abbau nur noch ein Kinderspiel.

Auch in der Kuche hat Leifheit Pionierarbeit geleistet: Das Design
und die Funktion der fur Leifheit typischen Isolierkanne Columbus
war ebenfalls eine Glanzleistung deutscher Ingenieurskunst ,made
by Leifheit“. Bei den Mitarbeitern wird die Kanne Ubrigens wegen
ihrer Form liebevoll ,,Ei des Columbus® genannt. Es war die erste
Isolierkanne, die Uber eine Aromataste verfluigte und auch hierfir
hatte Leifheit ein Patent angemeldet. Nachdem der Patentschutz
ausgelaufen war, wurde die Idee fur die Leifheit-Kanne auch von
vielen Wettbewerbern ibernommen. Sie gehort heute zum
Standard einer guten Isolierkanne. Die Columbus wird genauso
wie die Linomatic-Waschespinne nach wie vor am
Unternehmenssitz in Nassau produziert.

Einzigartiges Industrie-Design

Leifheit beweist, dass gutes Design zeitlos und funktional ist. Die
Formgebung richtet sich nach dem Verwendungszeck von
Haushaltsprodukten und garantiert eine ergonomische und
einfache Benutzung. ,Wir verwenden Farben in erster Linie nicht
aus dekorativen Grunden. Farben erklaren bei Leifheit vielmehr
das Produkt” so Sylvia Weber, Produktdesignerin bei Leifheit.
,Bedienelemente heben sich bei Leifheit farblich vom Rest ab und
machen das Produkt damit selbsterklarend®, erganzt der
Produktdesigner Christian Sambale.
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Oberflachen werden bei Produkten gemal ihrer Beanspruchung
ausgewahlt. So nutzt Leifheit Oberflachenstrukturen Gberall dort,
wo Haushaltsprodukte griffig sein missen und Halt gesucht wird.
Wenn Produkte zum Beispiel leicht gereinigt werden sollen,
werden strukturlose, hochglanzende Flachen verwendet.
Grundsatzlich nehmen sich Leifheit-Produkte durch ihre
Gestaltung optisch zurtick und fugen sich eher dezent in ihre
Umgebung des ,modernen Zuhauses" ein. Aktuelle Beispiele fur
die konsequente Designsprache von Leifheit sind die neuen
Innovationen, die 2018 auf den Markt gekommen sind. Dazu
gehoren unter anderem der Akku-Staubsauger Regulus PowerVac
2in1 und der Dampfreiniger Clean Tenso.

Die Erfolgsfaktoren fur 60 Jahre Markenqualitat ,Made in
Germany* bei Leifheit sind einfache, funktional designte Produkte,
die komfortabel in der Anwendung sind und dadurch einen hohen
Verbrauchernutzen haben.

Uber Leifheit:

Seit Jahrzehnten vertrauen Millionen Menschen bei der Hausarbeit auf die
Marke Leifheit. In Deutschland benutzen 25 Millionen Haushalte mindestens ein
Produkt der Marke Leifheit und alle 1,5 Sekunden wird irgendwo auf der Welt
ein Leifheit-Produkt gekauft. Die hochwertigen und zuverldssigen Produkte fiir

ein ,Sauberes Zuhause®, ,Frische Wéasche“ und die ,,Clevere Kiiche” stehen fiir
Funktionalitét und Zeitersparnis.
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